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01 农产品内容脚本课程

1、IP打造
1-1、农产品文案拆解

1-2、农产品规范要求

1-3、农产品品牌命名

1-4、农制品包装设计



农产品的用户是谁？

1-1农产品文案拆解

形成农产品用户画像
对农产品用户的性别、年龄、学历、收入、浏览路径、购买产品
品类、购买频次、购买金额、复购率、活跃时间等特征进行完整
的解读，将用户标签具象后完成用户画像

农产品用户的数据抓取
与归类
企业都应该通过微商城、新媒体平台等途径
进行数据埋点；
借助第三方数据平台的数据抓取工具，搜集
并分析用户数据；
判断用户基本属性，并给予标签，从而完成
对用户基本特征的描述；
辅以专业的管理咨询机构的行业报告。

农产品用户
从狭义上理解，是已经消费了企业产品或
服务的消费者，包括使用用户和深度用户。

从广义上理解，用户还包括在产品或服务
使用场景上有需求叠加、被企业看好、待
引导的新用户。



农产品核心产品分析

核心产品

能够持续满足用户实际或
潜在需求，并得到市场用

户的高度认可的产品。

四大特征

（1）具有自主知识产权；
（2）具有高附加值；
（3）具有行业领先和市场
占有率高的优势；
（4）具有地理标志、品牌、
信用、服务、质量特性等
方面的显著优势。

建议

农产品电商运营者应该从
以上产品特征中将外观、
味道、质地、营养等方面
固定下来；
通过对比市场中的其他同
类产品，开展内容的策划
与制作、产品标题与详情
页建设、营销活动策划与
推广等



农产品形式产品分析

核心产品借以实现的形式
或目标市场对某一需求的
特定满足形式，包括品质、
式样、品牌名称、商标以
及包装等。

运营重点

寻求创意切入点的突破，
借助产品形式，树立产品
的品牌形象与口碑

形式产品

运营考虑

植入乡村文化符号，通过
种植过程干预、包装材质、
包装设计、创意Logo等，
提升农产品在形式方面的
竞争力



用户是谁
（Who）

用户在哪
（Where）

用户在做什么
（What）

产品分析



生鲜产品领域生鲜超市、农贸

市场以及线上生鲜电商就是用户

行为比较集中的领域，生鲜电商

中又以京东到家为典型。



规范要求

（1）商品标题与详情页以及活动页面中，均不得发布涉嫌违法
与违规的商品信息；
（2）商品标题与图片要对应类目以及品牌；
（3）商品标题要明确品牌、名称、基本属性、规格，标题不能
出现与商品不一致的夸大描述；
（4）商品主图与商品介绍都应是高清图片；
（5）商品图片不能有大面积黑色投影或反光，图片要能体现商
品本身，实拍图与细节图搭配，能清晰、真实地反映品质；
（6）商品价格需真实描述，专题活动价格应符合逻辑，不能混
淆市场价格；
（7）商品描述不得出现不对称促销信息，比如价格不一致、促
销时间不一致、品牌不一致、涉及侵权信息等。

1-2农产品规范要求



农作物商品拍摄项目
对于农作物类商品来说，拍摄应贯穿全过程，
包括选种、播种、浇灌、生长、管理、收获、
晾晒、成品、人物、包装、物流配送等各个

环节.



手工制品商品拍摄项目
对于手工制品的拍摄，需要原料的生长，
原料采集、加工，手工艺展，人物，成品
图，包装，物流这些环节，拍摄侧重于原
料生长环节、人物劳作过程，有助于消费
者更了解产品，增加消费者对于手工制品

的信息。



3．与产品特点、行业特点、
经营范围相关

1．易认、易读、易写、易记 5．在时间和空间上的
延伸

4．合法，规避道德、
文化习俗问题

2．表达的品牌理念和得到
消费者理解双重并举

1-3农产品品牌命名



2、品种品牌 4、产品品牌1．产地品牌 3、企业品牌

命名
模式



3．故事命名法

1．形象命名法 5．品质命名法

4．产地命名法

2．价值命名法



8．制作工艺和主要成分
命名法

6．姓氏人名命名法 10．企业名称命名法

9．具有感情色彩的吉祥词
或褒义词命名法

7．以现代科技为由头
命名法



2．手写体大量运用

“文化回归”

3．图案样式趋于趣味性

1．简约醒目

“回到原点”

1-4农制品包装设计



02 农产品文案设计

1、IP打造
2-1影响农制品营销因素

2-2村播基础知识

2-3、短视频商业变现模式



2-1影响农制品营销因素

3．单位成本
也称平均成本，它等于单位固定
成本加单位变动成本。

4．机会成本
指将某种资源用于生产某种产品
以后所放弃的该资源用于其他生
产可能取得的最大收益。

1．固定成本
农产品一般管理费用，具体包括
机器、厂房、折旧、取暖、照明、
保险费和管理人员工资等费用。

2．变动成本
包括原材料、外购半成品、工人
工资、包装材料和销售等方面的
支出费用。



2-1影响农制品营销因素

产地批发商 销地批发商 零售商



商品基本信息及属性
涉及商品名称、品牌、规格、
Logo、产地、温馨提示等
问题，让消费者感觉到企业
的真诚与细致

商品特性，为什么买我们的
从商品优势（为什么买我们的），也
可以从消费者需求角度（买了如何好，
不买会有何损失）等方面来设计。增
加自己商品与其他商品的对比分析

配合商品包装图、细节图
将商品包装细节图、QS标志、配
料表、产地证以及生产批次等信
息，以图片或视频的方式呈现出
来

口碑与承诺保障
将消费者的评价、聊天记录、试
用记录、相关资质证书、常见问
题解答、媒体新闻报道、实体店
实景图、政府背书等作为文案材
料呈现出来，以强化消费者的信
任感



1 ． 口 碑 推 广

4 ． 公 关 推 广

2 ． 广 告 推 广

5 ． 其 他

3 ． 利 用 产 品 或 农
产 品 运 营 项 目 本 身

配合商品包装图、细节图

推广更重视商品卖点的呈现，表达资源的稀缺性，要给消费者
足够的购买理由，最终形成销售转化



农产品定价技巧

利用消费者
心理定价

随行就市
定价

分部位
定价

农产品分
档定价

先低后高
定价

让消费者
自己定价

提供特色
化服务



      传统农产品渠道环节从农产品到农产品经纪人，再到批发商、零售商，最后到
达消费者手中。



以竹笋为例，通过百度指数，我们可以很清晰地看

到用户关注这类产品的点包括：产品的功效、与痛风

等疾病的关系、烹饪技巧等，如图所示。由此我们可

以推断，针对这类产品的推广，企业应该在产品功能

性方面、产品烹饪技巧方面挖掘内容与策划活动，借

助互联网平台，引导用户关注并参与。





直播底层逻

辑拆解



直播间流量池来源

60 20 20

人从哪儿来？
直播流量入口
用户进入抖音的第一个页面，

占据最大的流量和用户注意力









变现模式

2-3、短视频商业变现模式

直播
带货

礼物
打赏

广告
收益

私域
转化

招商
加盟

同城
体验

人才
招募

PATTERN OF LIQUIDATION



02

1、IP打造

账号IP打造模型

2-1、IP打造三角模型

2-2、IP策划定位

2-3、账号搭建

2-4、内容设计



2-4、痛点营销技巧

 作业01 农产品客户的
痛点营销是什么？

客户的痛点是什么？

客户最在意的点是什么？

客户最想解决什么问题？



IP打造

内容场 流量池
公域/抖音
私域/微信

兴趣电商
持续输出
作品/直播

独一无二的人设(内、外)
某一领域的专业

3-1、IP打造三角模型



变现

兴趣 粉丝对你认可 成为粉丝

对IP信任

IP

内容 流量

3-1、IP打造三角模型



你 要 挣 谁 的 钱 ？

你要做谁的生意？

你要赚谁的钱？

他们的年龄？性别？

职业？痛点？

使用场景？

这些都是要深度考虑的问题

内容场



公域为代表的免费流量

已经发生的流量

自己掌握控制的流量

购买的流量

免费

内容流量

私域流量

订单流量

付费流量

流量类别
流量综合来源

流量池



5000

10000

30000

100000

1000000

500

0粉丝起步的基础播放500

突破2w的播放量就有机会热门

老账号有基础播放保证

评论、点赞、转发、关注

算法机制

流量池



故事型 IP

产品型 IP

知识型 IP

创始人 IP

有些产品有很多人热爱，然后

围绕这些产品，延伸出了很多

情感以及相应的消费。

将故事和剧情，通过表演的形

式向用户传达自己所想表达的

情感和想树立的形象。

这个人必须在某个领域拥有持

续的原创内容的产出能力，而

且必须要有一定的影响力。
个性化消费的时代，消费者希

望买到的产品跟他个人的价值

观、个人的品位相吻合。

IP打造

2-2、IP策划定位



品人
把擅长的领域发挥极致

卖什么讲什么，

与产品相关，

塑造人物特点…

变现

IP
创始人 IP

IP打造

3-2、IP策划定位



IP定位

身份
定位

我是干什么的？

价值
定位

形式
定位

我能为粉丝
带来什么价值？

我用什么形式
展示我的内容？

2-2、IP策划定位



IP简介

过去的

现在的 联系指令
让粉丝主动
联系你的动作

过往多年你做过哪些NB的事？
数字表现最佳

目前你正在做
将要做哪些
NB的事？
数字表现最佳

2-3、IP账号搭建



IP案例

例

3-3、IP账号搭建



作品类型

口播类 （高效创作，需要文案扎实、信息密度、IP影响力）

采访类 （真实代入感、高效创作，文案和信息密度）

纪时类 （创作简单，需掌握视频节奏，通常探店、工厂适

合）

Vlog类 （出品低效、视频拍摄剪辑费精力）

剧情类 （团队作战方可实施，考验演技和服化道）

3-4、内容设计

内容



选题内容 关键词搜索3-4、内容设计



03 打造同城本地商家店

3-1、实体门店引流入口

3-2、本地商家店布局

3-3、产品IP运营策略

3-4、流量裂变密码



2-1、实体门店引流入口

实体门店抖音获客来源

做账号
发内容

直播
涨粉

达人探店
卖团购

客户分
享机制



2-2、本地商家店布局

蓝V认证
企业号

商家团购 达人探店 营销工具

蓝V自播

实体门店

优质内容

  产品IP
账号布局

+ + +



短视频创作核心

拟定选题 结构填充 形式统一

2-1 创作三大核心

1 2 3



短视频创作核心

2-2 选题方法

夜店的女孩都是好女孩例 文案标题

选题针对粉丝画像精准——夜店女孩

引发共鸣、点赞认同

变现医美产品、二手奢侈品

每个行业都有自己的选题及文案



关键词搜索

检索同类别优秀作品

建立标题库

为标题配备素材库

短视频创作核心

2-2 选题方法



短视频创作核心

2-2 选题方法

所有火过的选题
都会再火一遍

每个视频都按
大爆款去做

选题范围要广
信息密度大
与你相关

粉丝

粉丝

粉丝

精准留存转化

选题范围要广



短视频创作核心

2-2 选题方法

提到北京 你会想到什么？



短视频创作核心

2-2 选题方法

提到北京 你会想到什么？

故宫

首都
鸟巢

北漂

堵车

天安门

中央
限号

长城

房价



短视频创作核心

2-2 选题方法

北漂
选题范围够宽够广
社会共鸣话题



好选题三个要素

群体广 共鸣点强 利益相关

短视频创作核心

2-2 选题方法



短视频创作核心

2-2 选题方法









知识点：

原理：慢的事物加快

核心：稳固、构图
例如：流云、车水马龙、倒影变化、人来人往、记录操作等……

短视频创作

2-1 基础拍摄

延时摄影









作业

第一天作业

要求：
围绕九宫格选题法，结合素材搜索，每
人创作一个脚本，有主次、有槽点、有
共鸣、利益相关，满足脚本创作三要素。

创作一个脚本文案



短视频创作

2-2 掌握构图



短视频创作

2-2 掌握构图

四角构图



华为mate10拍

短视频创作

2-2 掌握构图



华为mate10拍

短视频创作

2-2 掌握构图



华为mate10拍 华为mate10拍

短视频创作

2-2 掌握构图



华为mate10拍

华为mate10拍

短视频创作

2-2 掌握构图





四角构图切忌四角靠两边，

这样主题事物会变形严重。 

注意要点

如：拍摄合照时，最边上的人成像扭曲变形。

短视频创作

2-2 掌握构图



短视频创作

2-3 手持运镜

手持拍摄/运镜



一双铁手的练成

短视频创作

2-3 手持运镜



核心：

腰，是手持稳定的奥秘

动腰不动手

短视频创作

2-3 手持运镜





借助平滑的台面及墙壁

运用手指贴近滑过

都可以提升拍摄的稳定

桌面 / 台面 柜体／墙樑 玻璃／金属

短视频创作

2-3 手持运镜



固定机位

短视频创作

2-3 手持运镜



你动 我静 为方法拍摄

访谈 工序 空镜

一部短片的固定镜头占比往往达到70%左右

短视频创作

2-3 手持运镜





运动机位

短视频创作

2-3 手持运镜



你静 我动 为方法拍摄

产品 空间 会议

短视频创作

2-3 手持运镜





隔物移动

短视频创作

2-3 手持运镜



你动 我动 为方法拍摄

跟拍 打斗 表演

短视频创作

2-3 手持运镜



隔物移动拍摄，

不用很长距离移动，

画面也会很有动感 。 

手持移动距离20-30厘米

短视频创作

2-3 手持运镜





短视频创作

2-4 镜头组合

镜头组合/衔接



景别

短视频创作

2-4 镜头组合



远景 全景 中景

近景 特写 大特写

短视频创作

2-4 镜头组合



中景（拍摄人物动作、行为过程）

近景（刻画人物喜怒哀乐、与观众交流）

特写（价值细节、拍人物局部体现内心世界）

Vlog生活类

剧情段子类

远景（风景环境、交代空间）

全景（表现事物及场景全貌、有明显内容）

短视频创作

2-4 镜头组合





短视频创作

2-4 镜头组合



空镜

短视频创作

2-4 镜头组合



「一个没有人物的镜头」

  常用以交代环境背景、时间空间、

  抒发人物情绪、推进剧情、

  表达作者态度等功能

短视频创作

2-4 镜头组合







镜头组合

短视频创作

2-4 镜头组合





三拍法则

一个事物

一个行为

用三个景别为一组拍摄

短视频创作

2-4 镜头组合





互动环节



03 后期剪辑思维

1、IP打造
3-1、基础操作

3-2、节奏控制

3-3、音乐音效

3-4、逻辑连接



后期剪辑思维

3-1 基础操作

20个功能



后期剪辑思维

3-1 基础操作

视频格式

支持常用的视频格式
       推荐MP4

视频大小

视频文件不超过4GB

视频分辨率

分辨率720P以上
（1280X720）

抖音视频要求

竖屏视频：更易抖音平台投放，更满足消费者观看习惯

横版视频：更容易多平台分发投放、易于留底保存、再剪辑素材



Vlog生活类
专题纪录类
宣传片类

每个镜头时长
平均1.5-2秒

后期剪辑思维

3-2 节奏控制

剧情段子类

每个镜头时长
平均2秒-3秒

真人口述类

每个镜头时长
一镜到底最好

镜头时长



后期剪辑思维

3-2 节奏控制

镜头时长

每个镜头时长会根据脚本而定，太长的单镜头容易产生拖沓感，让观众产生疲劳。所以尽最大可能保证镜头的精炼

镜头黄金时长

1.4到1.8秒



后期剪辑思维

3-3 音乐音效

剪辑最难学的基础其实是音乐。

对音乐结构的理解，对音乐感觉的判断

剪辑音乐搭配，没有一个统一标准，完全根据感觉、情绪和内容来。

剪辑中音乐搭配的好坏适当直接决定成片的质量。

此外，音效也非常关键，常规的片子加入音效立刻会有身临其境的代入感，

音效还可用于转场、配合镜头语言表达、制造氛围，画龙点睛之笔。

我对剪辑音乐的看法

感受/感悟
情景/情绪



后期剪辑思维

3-3 音乐音效



后期剪辑思维

3-3 音乐音效



后期剪辑思维

3-4 逻辑链接

写实
镜头

写意
镜头

走路、开车、
喝水、逛街、
跳舞、健身、
爬山、做饭、
……

奋斗、希望
梦想、时间
开心、人生
鞭策、愿景
……



后期剪辑思维

3-4 逻辑链接

远

中

特

全

中

特

全

近

特

特

中

远

特

中

全

特

近

全

镜头组合

NO. 1 NO. 2 NO. 3 NO. 4 NO. 5 NO. 6



摆摊思维

陈列

演示

吆喝

展牌



赛马机制

同层级

同时间

同类别



流量池底层算法

流量从哪里来？

作品 直播 付费

爆款/间歇性 精准/持续性 资金/可干性



停留

灯牌  〉

关注  〉

互动  〉

点赞  〉

浏览橱窗  〉

点击商品  〉

购买成交  〉

成交
关键
数据

直播关键数据



违规避坑指南

 说秒杀
没上秒杀

说最唯一
  100%

刺激暗示
 引导的

封建迷信
算命玄学

 说功效
医疗宣传

骂人侮辱
人身攻击

说露骨
色情的

引导站外
 导流的

说其它
平台的

说政治的
日俄乌等

非常
一定

某宝
某东

多少米
某芬某迪
某耐某克

放福利



Thanks

学有所成  学有所用


